Wie konnen Freischaffende im Internet Geld verdienen?

(Un)bezahlbares Dilemma der Kreativen

ein, auch dieses Buch bietet

keine iiberzeugenden Losungen.
Aber es steckt das Problemfeld
wenigstens tiberzeugend ab. Das Buch
hat den Titel ,,Grundeinkommen statt
Urheberrecht? Zum kreativen Schaf-
fen in der digitalen Welt“. Das klingt
sprode. Doch der Text liest sich er-
staunlich geschmeidig. Autor ist der
Journalist Ilja Braun, der frither auch
als NZ-Mitarbeiter tatig war. Er hat
Ubersetzungen angefertigt, an einem
Urheberrechtsportal = mitgearbeitet
und die Enquete-Kommission des
Bundestages in digitalen Fragen bera-
ten.

Das Thema wurde in den letzten
Jahren viel diskutiert: Wie verdienen
kreative Menschen ohne feste Anstel-
lung (also Freischaffende) ihren Le-
bensunterhalt in einer Netz-Welt, die
ihre Attraktivitdt durch entgeltfreie
Angebote gewonnen hat? Denn wenn
z.B. uniiberschaubar viele Texte um-
sonst im Internet zu finden sind, wie
kann man dann als Verfertiger von
neuen Texten an Geld kommen? Frii-
her wurden sie ihm von Medien ab-
gekauft und verbreitet. Thre Nutzung
war an finanzielle Zuwendungen ge-
bunden und durch das Urheberrecht
gesichert. Wir alle wissen allerdings,
dass sich die Netzgemeinde vehement
gegen bezahlbare Zugénge wehrt.

Was also kann der kreative Kopf
leisten, um die Existenz zu sichern?
Zumal viele andere Koépfe mit mehr

oder minder gesicherter Existenz, von
unbéndiger Mitteilungslust getrieben
(und die nimmt in der Zeit von Smart-
phone und ,,Social Media“ rasend zu),
ungefragt und unbezahlt Texte in den
Netz-Raum stellen?

Ilja Braun listet die Diskussionen
der letzten Jahre auf. Er stellt auch
die Abschopfung jeder Kreativitat
durch Netz-Monopole wie Google und
andere dar. Wer sortiert nachlesen
mochte,  welcher
Moloch da im In-
ternet entstanden
ist, kann sich bei
Braun gut aufgeho-
ben fithlen. Aller-

dings wird der
Autor durch die
Rasanz dieses Medi-

ums immer wieder
in verzweifelte Iro-
nie getrieben.

So schreibt er
zum Schlagwort der Innovation:
»2Marx ging noch davon aus, dass der
Wert einer Ware durch die Menge an
Arbeit bestimmt werden kann. Heute
hangt der Wert neuer Produkte davon
ab, wie ,innovativ‘ sie sind, wie viel
Kreativitat in sie eingeflossen ist.” So
weit, so positiv.

Doch dann heifit es weiter: , Inno-
vation bedeutet, vereinfacht ausge-
driickt, dass alle sechs Monate ein
neuer Stecker auf den Markt kommen
muss, der mit den alten Modellen

llja Braun

nicht kompatibel ist, aber dafiir neu
und schick aussieht.*

Die neue Kreativitdat als Spielfeld
fir Schildbiirgerstreiche! Und man
muss sich fragen, ob Ilja Brauns
Losungsvorschlag dann nicht selbst
ein solcher ist. Der Autor pladiert fiir
das seit einiger Zeit hei diskutierte
,bedingungslose Grundeinkommen®
als Basis fiir die Freisetzung der krea-
tiven Potenziale des Einzelnen, worun-
ter er nicht nur kiinstlerische Poten-
ziale versteht. Seine Argumente sind
nachvollziehbar. Doch erstens stellt
sich die Frage, ob 6konomische Frei-
heit tatséchlich in allen und jedem
Kreativitdt freizusetzen vermag. Und
zweitens schriankt Braun selbst ein,
dass ,,das bedingungslose Grundein-
kommen derzeit realpolitisch vo6llig
utopisch* ist.

Die Weltgeschichte hat Utopien
immer wieder realisiert. Derzeit lauft
sie duBerst beschleunigt — vielleicht
sogar auf das Grundeinkommen zu.
Die Generation der Internet-Kinder
wird vielleicht anders ticken als die
Generation der Warenproduzenten.
Wie der freischaffende Kreative aller-
dings heute zu Brot und Rotwein
kommt, ist damit nicht konkret beant-
wortet. Herbert Heinzelmann

O llja Braun: ,,Grundeinkommen statt
Urheberrecht? Zum kreativen Schaf-
fen in der digitalen Welt“. transcript.
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